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“Saber € poder.” A frase de Francis Bacon (1561-1626), considerado o primeiro filésofo da
modernidade, traduz a disposi¢édo do espirito humano para a investigacéo da natureza e a
descoberta de seus segredos.

Por Rafael Cordeiro Silva O entendimento da natureza das coisas pela experimentagdo, ao contrario
do conhecimento especulativo da tradicdo medieval, tornou-se o caminho para as conquistas que
poderiam proporcionar ao género humano o melhoramento de suas condi¢des de existéncia. Bacon
captou muito bem o espirito de uma época que comecara a perceber que o estudo da natureza
poderia levar a novas descobertas e a expansédo do conhecimento prético, até entdo considerado
inferior ao conhecimento especulativo. Abriu-se, a partir desse momento, o caminho para a
dominacédo da natureza por meio de técnicas especificas. E a utilizacdo do método experimental
com vistas a esse dominio firmou-se também como um dos pressupostos da ciéncia moderna.
Bacon tinha um grande fascinio pela técnica que ele conhecera em diversos livros e tratados que o
precederam, de autoria de investigadores da natureza, experimentadores e construtores de
maquinas e artefatos. A convic¢ao de que esse tipo de conhecimento ndo poderia ser desmerecido,
pois gerava resultados préaticos para a vida cotidiana, animou os esfor¢gos de Bacon quanto &
pretenséo de sistematizar um método que garantisse maior eficacia técnica. Portanto, a juncao de
técnica e conhecimento experimental, que os modernos legaram a nés, contemporaneos, € o
alicerce da ciéncia com a qual lidamos hoje. O poder sobre a alma“A tirania deixa o corpo livre e vai
direto a alma.” A frase é de Alexis de Tocqueville (1805-1859) e faz parte de sua principal obra — A
Democracia na América —, publicada em duas partes entre os anos de 1835 e 1840. Na obra em
guestédo, o pensador francés viu na busca incessante pela igualdade, caracteristica dos federalistas
norte-americanos, uma perigosa tendéncia para a uniformizagédo das pessoas, para a supresséo da
singularidade de cada um. Embora inspirada nos ideais iluministas, a igualdade de condigbes entre
todos os homens foi vista com desconfianga e como forte ameaca a liberdade individual. Liberdade
e igualdade, dois grandes icones da Revolugéo Francesa, ndo foram concebidos como valores
complementares por Tocqueville. Mais de um século depois, os filosofos alemées Theodor Adorno e
Max Horkheimer retomam aquela frase em um contexto inteiramente outro. Na obra Dialética do
Esclarecimento, acrescentam a continuacao do texto de Tocqueville: “O mestre ndo diz mais: vocé
pensard como eu ou morrera. Ele diz: vocé é livre de ndo pensar como eu: sua vida, seus bens, tudo
vocé h& de conservar. Mas de hoje em diante sera um estrangeiro entre nds”. A intencdo dos
pensadores alemées é denunciar as formas de dominacao que ndo precisam sujeitar 0s corpos nem
se impor pela violéncia fisica. Trata-se da dominacédo pela igualacdo e homogeneizacao, que atua
no inconsciente (e até mesmo no consciente) dos individuos — naquilo que Tocqueville e a grande
tradicéo filosofica denominaram “alma”. Domesticar e direcionar os desejos, com a intencao de
tornar todos iguais, revelou-se mais eficaz para a continuidade da dominacgéo do que a sujeicao
fisica. E a sujeicdo do querer, que se realiza sob a aparéncia de total liberdade, como sugere o texto
de Tocqueville. Isso se d& hoje, sobretudo, pela indudstria cultural. Inddstria cultural: a técnica invade
a arte A Dialética do Esclarecimento foi publicada em 1947. A obra tornou conhecido o conceito de
“industria cultural”. Hoje, o emprego neutro do termo, para descrever qualquer producgédo de arte que
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esteja voltada para o entretenimento, ndo deixa entrever o significado critico com que foi concebido.
Quando os autores comecgaram a utilizar essa terminologia, queriam analisar certas tendéncias
sociais e estéticas e criticar o que consideravam novas formas de dominacéo pelo viés da cultura.
Aquela técnica, outrora saudada por Bacon como caminho inexoravel para a dominacao da natureza
e melhoria da existéncia humana, agora se torna onipresente, atuando a servico da ordem
econdmica capitalista. Ela ultrapassa o ambito do mero fazer e, onipotente, se transforma em
tecnologia. Adorno e Horkheimer sempre consideraram a arte como a expressao das tendéncias
sociais e a0 mesmo tempo a instancia critica dessas tendéncias. O papel critico-social da arte
consolidara-se com seu proprio processo de constituicdo na era moderna ou burguesa, isto €, no
momento em que ela deixou de estar a servi¢o do clero e da nobreza e ganhou autonomia. Assim, a
arte ndo mais encontra sua razéo de ser naquelas instituicbes mantenedoras, mas seus temas e
formas dizem respeito apenas a sua légica interna. Esse processo de autonomia da arte também se
situa no periodo burgués, na etapa liberal do capitalismo. E a época em que se constitui um publico
apreciador de arte e ela deixa de estar referida ao deleite dos nobres ou a decoragéo de igrejas e
composicdo do ambiente de recolhimento e encontro com Deus.Multiplicam-se os lugares
destinados a apreciagdo da arte: ndo s6 os teatros, mas 0s museus e galerias culturais séo
destinados a fruicéo estética. Adorno e Horkheimer deixam bastante claro que inddstria cultural ndo
€ arte. E apontam as raz8es para fundamentar esse ponto de vista. Enquanto a arte autbnoma diz
respeito & producao da cultura iniciada na época burguesa (mas que ndo se esgota nesse periodo),
a industria cultural é mais afeita ao gosto mediano das massas, que constituem o tipo social
predominante no capitalismo avancado. Ela esté referida principalmente aos meios técnicos de
producéo e difusdo de cultura padronizada. Seus exemplos mais tipicos, segundo os autores, sao 0
cinema, o radio e a televisdo. Essa Ultima € vista como uma espécie de sintese dos outros dois, na
medida em que relne o alcance do radio e as possibilidades técnicas do cinema no tratamento da
imagem. Os autores afirmam: “A técnica da industria cultural levou apenas a padronizacéo e a
producé@o em série, sacrificando o que fazia a diferenca entre a I6gica da obra e a do sistema social”.
Em outros termos, enquanto a arte autbnoma critica a ordem estabelecida, os produtos da indUstria
cultural ratificam-na sem cessar. Se, por um lado, a técnica permitiu a difusdo da cultura para
amplos setores da populacéo, representando um ganho e colocando em xeque a ideia tradicional de
arte e de seus modos de exposi¢cdo — como pensava Walter Benjamin —, por outro, sacrificou a
I6gica intrinseca da arte autdbnoma, feriu sua autenticidade e pds a perder sua capacidade de critica
imanente da sociedade. Industria cultural, midia e o poder sobre a alma A inddstria cultural é fator
de coeséo social. Seu poder reside em reforcar as relacdes de poder estabelecidas, zelando para
gue a ordem dada mantenha-se constante e que o sistema que a alimenta ndo seja desestabilizado.
Ao reforcar o carater sempre igual das relacdes, a passividade diante da realidade, a auséncia de
critica e o comportamento servil, ela cumpre o papel que o sistema dela espera. Nenhum esforco
intelectual é exigido do ouvinte ou telespectador, o que coloca os produtos da industria cultural em
evidente oposicao as obras de arte, que requerem concentracéo e capacidade mental para sua
compreensdo e fruicdo. A diversdo, comumente usada como pretexto para o consumo da cultura
padronizada, €, no fundo, a apologia da sociedade administrada. Depois de uma jornada dedicada a
reproducéo do capital nas fabricas e nos escritérios, nada mais salutar do que a necessidade de
descanso e relaxamento que a diversao proporciona. O ciclo estd completo! Assim, “a diversdo
favorece a resignacao, que nela quer se esquecer”. Os meios de comunicagdo mais frequentemente
analisados por Adorno e Horkheimer foram o radio, o cinema e a televisdo. Quando da redacéo da
Dialética do Esclarecimento, nos anos 1940, eles tinham grande poder de penetragdo na vida dos
cidadaos norte-americanos, mais do que outras formas de difusédo de cultura padronizada. Essas
também foram consideradas. O mercado fonografico e a publicidade receberam referéncias mais
esparsas dos autores. A publicidade serve para dar visibilidade aos produtos. E a ponte que une os
dois extremos do mundo mercantilizado: de um lado a producéo, de outro a recep¢édo e 0 consumo.
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Por isso, Adorno e Horkheimer afirmam ser a publicidade o elixir da inddstria cultural. Essa
afirmacao é tdo mais verdadeira quanto mais abundam as mercadorias. A publicidade tem a tarefa
de seduzir os consumidores para a aquisi¢do dos mais variados produtos, transformando-os em
bens de imediata necessidade. Seu objetivo é transformar em valor de uso uma mercadoria que sé
tem valor de troca, ou seja, que foi fabricada apenas para ser vendida e ndo para suprir determinada
caréncia. Para isso ela se encarrega de criar uma identificacao entre o produto e o comprador. Sua
posicao torna-se estratégica gracas ao fato de cada vez mais se produzirem mercadorias que ndo
se diferenciam quase nada entre si: marcas de carros, de telefones celulares, hits de um mesmo
género musical, e assim por diante. O exemplo dos anuncios de marcas de cigarro, quando eram
permitidos na midia brasileira, ilustra muito bem o argumento em questao. Associar uma suposta
particularidade de cada um desses produtos a um trago especifico da personalidade é a forma pela
gual ela logra seu intento. Ao tentar estabelecer uma identificacdo entre produto e consumidor, a
publicidade pretende realizar o individuo como tal. No entanto, como pilar da sociedade de
consumo, ela consolida o0 processo inverso: a castracdo da individualidade. Nao se define o
individuo pelo incremento de sua capacidade de consumo; individuo e consumidor ndo séo termos
sinbnimos. Na verdade, a publicidade sacrifica o individuo, porque reitera sua dependéncia em
relacdo ao mundo das mercadorias. Em vez de fomentar as auténticas capacidades e qualidades
humanas, a publicidade representa a conquista da alma. A industria cultural e seu brago forte, a
publicidade, realizam com requinte e maestria o temor que Tocqueville manifestara um século antes:
a igualacéo de todos os individuos, que foram reduzidos agora a denominacao de
ouvintes/telespectadores e consumidores. Nao é coincidéncia, portanto, que ela tenha surgido nos
Estados Unidos, nagcdo que adotou como exigéncia maxima a igualdade de todos os seus cidadaos.
O que para os federalistas norte-americanos era um projeto politico tornou-se, no capitalismo
avancado do qual os Estados Unidos sdo modelares, uma forma sutil de dominacao, de
consolidagdo das formas de poder e fortalecimento do sistema. Por isso e com toda razdo, Adorno e
Horkheimer afirmaram que a indUstria cultural € o engodo das massas. Esta reportagem foi
publicada no dia 07/02/2011 no sitio revistacult.uol.com.br/. Todas as informacdes nela contida sdo
de responsabilidade do autor.
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